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von Uwe Mommert, Vorstand der Landau Media AG

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit der Rechtsanwaltskanzleien in Deutschland hat
eine beachtliche Entwicklung vorzuweisen. Das wird am Beispiel der
Presseverdffentlichungen fir die 50 grof3ten Kanzleien deutlich sichtbar. Allein im
vergangenen Jahr wurde in rund 2.000 Artikeln der wichtigsten tGberregionalen Tages-,
Wirtschafts-, und Wochenpresse uber eine Vielzahl von Kanzleithemen berichtet.
41 Prozent der Beitrage waren dabei auf direkte Initiative der Sozietaten
zurtckzufihren. Insgesamt zeigt sich, dass es teilweise unkonventionelle
Moglichkeiten gibt, die Presse- und Offentlichkeitsarbeit zugunsten einer starkeren
positiven Wahrnehmung zu optimieren. Das gilt fir die grol3en Sozietaten der Branche
ebenso wie fur die mittleren und kleinen Hauser. Das ergab die Kanzlei-PR Studie 2010
des Medienbeobachters Landau Media, Handelsblatt und Faktenkontor.

Die Erfolgsstory liel3e das Herz eines jeden Pressechefs hoher schlagen. Beim letzten Mal
noch auf dem vorletzten Platz des PR-Rankings — heute auf Platz eins. Gérg Rechtsanwaélte
missen irgendetwas besonders gut gemacht haben, um im Jahre 2009 als meistgenannte
Kanzlei die PR-Studie anzufiihren. Das Geheimnis ist die Berichterstattung tber ein Mandat.
Gorg Rechtsanwalte katapultierten sich mit der Arcandor-Betreuung auf Platz eins der
meistgenannten Kanzleien in deutschen Medien. Fir die Kanzlei kamen an dieser Stelle
zwei Entwicklungen zusammen: So machen im Zuge der Finanzkrise inzwischen Berichte
Uber die Rechtsbetreuung von Unternehmen knapp ein Drittel (32 Prozent) aller Artikel aus.
Vor finf Jahren waren es erst 24 Prozent. Gleichzeitig war 2009 das Thema Insolvenz Top-
Schwerpunkt rechtlicher Berichterstattung. Damit landete Goérg als Spezialist flr Insolvenzen
parallel zwei Volltreffer.

Journalistischer Spirsinn 6ffnet die Redaktionen

Betrachtet man an dieser Stelle einmal die Entwicklung der letzten funf Jahre, ist ein
thematischer Erfolg wie dieser auch fir kleinere Sozietdten planbar, selbst wenn sie
gegenlber den Medien nicht die rechtliche Vertretung eines spektakuldren Insolvenzfalls
vorweisen konnen. Erforderlich ist vielmehr ein journalistisches Themengespiir, das sich
zumeist durch das Tagesgeschehen von langer Hand ankindigt. Insolvenz z&hlt
beispielsweise bereits seit funf Jahren zu den Top 15 Rechtsgebieten der Berichterstattung.
Im Zuge der Wirtschaftskrise zeichnete sich der Aufstieg zum Schwerpunkt der
Veroffentlichungen im letzten Jahr ab. Wer diesen Themenkreis fur die Journalisten mit einer
Expertenmeinung beleuchtet, hat damit fast ebenso gute Aussichten abgedruckt zu werden,
wie mit einer Mandatsmeldung. Denn die Artikel mit fachlicher Expertise liegen knapp hinter
den Mandatsbeitragen auf Platz zwei der haufigsten Artikel und haben sich seit 2004 noch
einmal deutlich erhéht. Neben der Insolvenzberichterstattung bildeten beispielsweise die
Themen Banking & Investment sowie Arbeitsrecht weitere Top-Schwerpunkte.

Gute Stimmung bleibt fur Grol3kanzleien eine Baustelle

Langfristig betrachtet lohnt sich eine Konzentration auf solche Kernthemen. Sie bieten einen
wichtigen Aufhé@nger, um mit den Redaktionen zu einschlagigen Rechtsgebieten Kontakt
aufzunehmen. Das zeigt das Abschneiden der grof3en Drei — Freshfields, Linklaters und
Clifford Chance — die seit Jahren Kontinuitat an der Spitze beweisen. Mit redaktionellen
Artikeln, in denen der Name der Kanzlei erwéhnt wird oder mit Gastkommentaren aus der
Feder der Anwalte, wird in diesen Hausern konsequente PR- und Offentlichkeitsarbeit
geleistet. Fur mittlere und kleinere Sozietaten liefern diese grof3en Branchenvertreter gute
Beispiele dafir, wie das eigene Haus wirkungsvoll in Szene gesetzt werden kann. Allerdings
gibt es auch fur die langfristig planenden Hauser noch Verbesserungsmoglichkeiten. Das
zeigt eine Auswertung der Tonalitdt. Denn der weitaus grof3ten Zahl der Artikel fehlt eine
positive Stimmung. 90 Prozent aller Beitrdge berichten nur neutral. Selbst der Spitzenreiter
im Ranking, Freshfields Bruckhaus Deringer, zahlt unter seinen 172 Artikeln insgesamt nur
14 Texte mit positiver Tonalitat. Auf der anderen Seite ist erfreulich, dass die Anzahl der
Artikel mit kritischer Berichterstattung fast ebenso gering ausfallt.



Per Interview durch die Medien

Auf der Suche nach neuen Zugangen in die Medienberichterstattung erlebt das Interview
eine zunehmende Verbreitung. Stellten vor funf Jahren nur sage und schreibe acht
Rechtsanwalte der Top-50 Kanzleien Rede und Antwort im Journalistengesprach, hat sich
die Zahl bis zum vergangenen Jahr versiebenfacht. Dieses Format bietet dabei fur die
Rechtsanwalte unbestreitbare Vorteile. Ein Interview ist im Vergleich zu einem tiefgrindigen
Fachartikel relativ schnell geftihrt und bietet zudem die Mdéglichkeit, ad hoc auf eine aktuelle
Fragestellung zu reagieren. Dieser Vorteil ist naturlich gleichzeitig eine Gefahrenquelle. Fur
den Experten bleibt weniger Zeit, seine Aussagen abzusichern. Aus Sicht von PR-Experten
sollte der Mdoglichkeit von Interviews in Print, Radio und Fernsehen dennoch mehr
Aufmerksamkeit geschenkt werden. Denn durch sorgfaltig gepflegte Pressekontakte lassen
sich die Interviewrisiken begrenzen. Dabei bieten sich gerade kleineren und mittleren
Kanzleien Mdglichkeiten, die Zuriickhaltung der groRBen Wettbewerber zu nutzen und sich bei
den Redaktionen als schnell verfligbare Experten zu empfehlen. Auf diesem Wege ist schon
so manches bekannte Fernsehgesicht geboren worden, das Zuschauer als ,geflhlten
Marktfihrer* in einem Themenbereich verstehen. Zudem ist Kanzleien zu empfehlen, sich je
nach Zielrichtung der Offentlichkeitsarbeit im regionalen Medienumfeld zu etablieren. Die
regionale Nahe schafft haufig fur die Journalisten einen Mehrwert, wenn es darum geht, tGiber
Lebenssachverhalte mit ihren rechtlichen Hintergriinden zu berichten. So sind die Bau- und
Strafrechtsexperten einer kleineren Kanzlei aus Kdéln bei dem Einsturz der Stadtbibliothek
sicherlich bevorzugte Interviewpartner — auch fir Giberregionale Medien.

Mit Blick auf die Interviews, die von der uberregionalen Tages-, Wirtschafts-, und
Wochenpresse im vergangenen Jahr verotffentlicht wurden, zeigt sich eine grof3e
Themenvielfalt. Besonders naheliegend waren dabei natirlich Journalistengespréache zu den
Urteilen der obersten deutschen und europdischen Gerichte. So wurden beispielsweise
Expertengesprache zum Elternzeit-Urteil des BAG, Mietrechtsurteile des BGH oder die
Rechtsprechung des EuGH zum Betriebsiibergang gefiihrt. Die weitaus grof3te Zahl der
Interviews hatte allerdings abseits von Gerichtsentscheidungen aktuelle Fragen aus
Wirtschaft und Politik zum Gegenstand. Dazu zahlten Expertenstatements zu Fragen rund
um die Energieversorgung, das Scheitern des ,Whistleblowing-Gesetzes* oder gar die
Dienstwagenaffare. Diese Beispiele zeigen, dass es sich fur die Offentlichkeitsarbeit der
Kanzleien lohnt, ein offenes Auge flr die tagesaktuelle Berichterstattung zu haben und das
eigene Fachwissen flr die Pressearbeit nutzbar zu machen.

Fazit

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit fir Rechtsanwaltskanzleien ist planbar. Kanzleien
sollten den Mut haben, sich mit ihrer Expertise in den Medien zu prasentieren. Die grof3en
Kanzleien machen vor, wie es mit einer langfristig angelegten Strategie gelingt, die Prasenz
des eigenen Hauses in der Berichterstattung zu etablieren. Wichtiger Punkt ist dabei, von der
Sicht der Journalisten aus zu denken. Welche Themen mit Rechtsbezug werden in naher
Zukunft in der Offentlichkeit diskutiert und welchen Beitrag kann die eigene Kanzlei dazu
leisten. Uber dieses Themenmonitoring hinaus bieten spezielle PR-Instrumente gute
Mdoglichkeiten, die Reputation des eigenen Hauses zu steigern. Wichtiges Beispiel dafir ist,
selber neue Nachrichten zu generieren, indem etwa auf Grundlage einer wissenschaftlichen
Studie Erkenntnisse gewonnen werden. So verdffentlichte etwa Freshfields eine
Untersuchung zu Ruckrufaktionen von fehlerhaften Produkten in Europa. Allen & Overy
beleuchteten die Trends der weltweiten Fiskalregulierung und DLA Piper verdéffentlichten
Erkenntnisse zu M&A. Diesen Hausern ist gemeinsam, dass Sie es mit ihren
Studienergebnissen in die erste Reihe der Deutschen Tagespresse geschafft haben. Ein
Ergebnis, dass auch kleineren und mittleren Kanzleien mit einer sorgfaltig geplanten PR-
Strategie offen steht.

Kanzlei-Studie 2010

Die Untersuchung der Presse- und Offentlichkeitsarbeit groRer Rechtsanwaltskanzleien ist
zum funften Mal durchgefuhrt worden. Recherchiert wurden Artikel zu den 50 grof3ten
Rechtsanwaltskanzleien in Deutschland in der deutschen Presse, aul3erhalb der juristischen
Fachpresse. Die zu untersuchenden 50 Kanzleien wurden dem JUVE-Handbuch 2008-2009



entnommen. Der Untersuchungszeitraum erstreckte sich Uber ein Jahr vom 01. September
2008 bis zum 31. August 2009. Die Studie kann unter info@landaumedia.de angefordert
werden.

Rang 2009 | Thematischer Schwerpunkt Artikel
1 Insolvenzrecht 369
2 Banking & Investment 192
3 Arbeitsrecht 176
4 M&A 141
5 Steuerrecht 111
6 Datenschutzrecht 80
7 Aktienrecht 61
8 Gesellschaftsrecht 59
9 Kartell- und Wettbewerbsrecht 52

Wirtschaftsstrafrecht 52
10 Erbrecht 22
Immobilienrecht 22
11 Informationstechnologierecht 20

Kanzlei-PR: Insolvenzrecht riickt an die Spitze der Rechtsberichterstattung.

Rang 2009 | Rang 2004 | Entwicklung | PR-Aktivitat Artikel 2009 | Artikel 2004
1 2 4 Mandat 609 406
2 1 4 Expertenmeinung 575 451
3 3 Autor 207 297
4 4 Sonstiges 191 184
5 5 Geschaftsentwicklung 95 111
6 8 4 Wetthewerbe / Rankings 66 17
7 11 4 Interview 56 8
8 6 v Personalien 54 97
9 9 Studie 18 16
10 10 Sponsoring 15 15

Die Berichterstattung Uber Mandate tbertrifft 2009 die klassische Expertenmeinung.
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